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Lp. Nazwa kryterium .
uzyskania w ramach
danego kryterium
Wartos¢ dodana innowacji
Ocena wptywu innowacji na rézne dziedziny zycia. Istotne jest, jak
proponowana innowacja moze przyczynic sie do zmiany lub ulepszenia
proceséw technologicznych w danej branzy. Wartos¢ dodana moze
obejmowac takie aspekty jak:
e Wzrost konkurencyjnosci na rynku krajowym lub
miedzynarodowym.
e Zmniejszenie energochtonnosci proceséw, co ma na celu poprawe
1 efektywnosci energetycznej. 0-30
e  Optymalizacja kosztéw produkcji, co wptywa na zwiekszenie
rentownosci przedsiebiorstw.
e  Ochrona $rodowiska naturalnego lub poprawa jakosci zdrowia
spoteczenstwa.
e Inne wartosci specyficzne dla prezentowanej innowacji.
e  Potencjat innowacji do promowania Pomorza Zachodniego jako
regionu przyjaznego innowacjom, technologii i nauce.
e Zwigzki innowacji z lokalnymi osrodkami naukowymi i
technologicznymi w regionie/wspétpraca miedzyuczelniana.
Znaczenie innowacji w skali regionu/kraju/Europy/swiata
(atrakcyjnosé/zasieg/skalowalnosé)
e  Skala regionu: Jak innowacja wptywa na rozwdj lokalny i regionalny
(np. w kontekscie tworzenia nowych miejsc pracy, rozwoju lokalnych
rynkow).
2 e  Skala kraju: Jak innowacja moze wptyngé¢ na gospodarke lub 0-10
konkretne branze w Polsce.
e Skala europejska i globalna: Jak innowacja moze konkurowac¢ na
rynkach miedzynarodowych, jaki ma potencjat na wdrozenie na
poziomie europejskim lub globalnym.
e  Mozliwosci skalowalnosci zasiegu.
Mozliwos$¢ komercjalizacji innowacji (wizja komercjalizacji)
Kryterium ocenia stopien, w jakim proponowana innowacja posiada realny
potencjat do skutecznego przeksztatcenia w produkt lub ustuge rynkowa oraz
zdolnos$é wnioskodawcy do zaplanowania i realizacji tego procesu.
3 Analizowana jest zaréwno atrakcyjnos¢ rynkowa rozwigzania, jak i dojrzatosc 0-20

koncepcji biznesowej. Oceniana jest m.in.:
e Potencjalna rentownos¢ innowacji.
e Mozliwosci wdrozenia innowacji w réznych branzach.
e  Zdolnos¢ do pozyskiwania inwestoréow oraz dostepnosé rynku
docelowego.




e  Mozliwos¢ adaptacji innowacji do zastosowan w réznych branzach
lub segmentach rynku.

e  Bariery wejscia na rynek (techniczne, regulacyjne, konkurencyjne)
oraz sposob ich przezwyciezenia.

e  Potencjat przyciagniecia inwestoréw (VC, aniotowie biznesu,
fundusze branzowe).

e Konkurencyjnos¢ rozwigzania wzgledem istniejgcych alternatyw
rynkowych.

e  Przewagi konkurencyjne (np. unikalna technologia, IP, know-how,
koszty, czas wdrozenia).

Uzyskanie patentu lub innej formy ochrony prawnej w zakresie wiasnosci
intelektualnych/uzasadnienie w przypadku braku ochrony prawnej
Kryterium dotyczy ochrony prawnej innowacji i jej wartosci intelektualnej w
oparciu o:

4 e Potencjalne zastosowanie innowacji do uzyskania patentu lub 0-5
innych form ochrony (np. prawa autorskie, wzory uzytkowe).
e  Strategia ochrony intelektualnej.
e Potencjat ochrony intelektualnej w kontekscie przysztego rozwoju
innowacji.
Innowacja wpisuje sie w Inteligentne Specjalizacje Pomorza Zachodniego
W kryterium oceniane beda:
5 e Zgodnos¢ z branzami wiodgcymi i obszarami rozwoju w regionie (np. 0-5
branza medyczna/biotechnologia, technologie informacyjne,
przemyst wytwérczy, energetyka odnawialna).
e Wplyw innowacji na rozwdj regionu i jego przewagi konkurencyjne
w kontekscie specjalizacji.
Mozliwosci rozwoju innowacji
W kryterium oceniane bedzie czy innowacja ma potencjat do dalszego
rozwoju i skalowania. Oceniane bedg m.in.:
e Mozliwosci wprowadzenia innowacji na nowe rynki lub jej rozwaj
technologiczny.
6 e  Potrzeba dalszych badan, testéw i udoskonalen w celu petnej 0-15
realizacji jej potencjatu.
e  Mozliwosci dalszej wspotpracy z innymi podmiotami, np. oSrodkami
badawczo-rozwojowymi.
e Skalowalnos¢ rozwigzania (technologiczna, organizacyjna,
finansowa).
Atrakcyjnosc i przystepnosc sposobu zgtoszenia innowac;ji
Oceniana bedzie jakos¢ i forma, w jakiej innowacja jest zaprezentowana
(przystepnosc i zrozumiatosc opisu zgtaszanej prezentacji, zawartosé
merytoryczna i atrakcyjnos¢ prezentacji video oraz prezentacji w postaci
7 slajdéw): 0-15
o Jako$¢ prezentacji..
e  Zrozumiatosé i przejrzystos¢ przekazu — czy innowacja jest
przedstawiona w sposdb klarowny i przekonujacy.
®  Zgodnosc¢ z zatozeniami Konkursu.
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